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Nossa habilidade de
construir e contar historias
que causem engajamento e
provoquem sentimento.
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Somos uma holding

de criativos e criadores.
Cuidamos de sua marca
da ideia a materializacao

/ Live Events e Experiéncias Digitais
/ Eventos e Experiéncias Fisicos

/ Promocades e Incentivo

/ Ativacoes e Estandes

/ Gameficacao

STORVTELLINC

/ Business Solutions

/ Planejamento e Criacao

/ Estratégia e Desenvolvimento de Contetdo
/ Direcional de mensagens para comunidades
/ Curadoria de influenciadores

/ Branding
/ Business Intelligence (BI)
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Trends & Insights
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ECOMO TUDO ISSO
VIRRA CONTEUDO?!



LABcontent

Times GESTAO, CURADORIA

& es | 1 ® E DIRECIONAL
Customizados ESTRATEGICO DE
DE ACORDO COM O \ / influenciadores
PROJETO. PARA CRIAGAO DE

Social listeni CONTEUDOS
ocial listenin -
® como Base PA & Conversas
CONSTRUGAO realtime
ESTRATEGICA. COM FOCO EM

OPORTUNIDADES
DE ENTRAR NA

.. CONVERSA DO
® grlagaol:le PUBLICO E
torvtellin REFORCAR A
PARI CONEGTAR COMUNICAGAO
MARCAS E DURANTE A
CONSUMIDORES AGAO.
GERANDO

EARNED MEDIA E
ENGAJAMENTO.
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a Ferraz ¢ impulsionadora do marketing nacional e projetos
iais, e uma das principais referéncias de networking do bBrasil.
Atualmente ocupa a posicdo de sdciq, junto a dire¢do de negdcios
e de relagdes publicas da Holding Clube, maior grupo de marketing
e experiéncias entre marcas e consumidores do Brasil,responsavel
pelos projetos proprietdrios do grupo e potencializando negdcios
da Agéncia Samba e Banco de Eventos.

/

JU FERRAZ

BUSSINES & PR PARTNER

A baiana também se posiciona | Ju Ferraz vem ganhando destaque
em suas redes sociais como uma | por abragar e escrever sobre temas
mulher guerreira e a frente de | importantes e de impacto social como
seu tempo, que quebra padrdes e | empoderamento feminino e body positive,
busca viver da forma | que lhe rendeu um evento proprietdrio
mais leve possivel. | intitulado B.O.D.Y. (Body Open Define You).




Com sua habilidade técnicq, visdo estraté

e paixdo pelo marketing digital, Anna Fiedler &
lider em sua drea e um recurso valioso para qualquer
marca que busque aumentar sua presenca on-line e
impulsionar seu crescimento de negocios.

Atualmente na Holding Clube, maior
grupo de marketing e experiéncias
entre marcas e consumidores do
Brasil, € responsdvel por projetos na
drea de marketing digital, com
habilidades especializadas em
gerenciamento de redes sociais,
conteudo de marca e marketing de
influéncia.
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Possui vasta experiéncia em
trabalhar com as principais marcas
do mundo, desenvolvendo estratégias
de marketing de alto impacto que
aumentam a visibilidade da marca,

o engajamento do publico e
impulsionam as vendas. Criativa | Af

| Especialista

DA HOLDING

hida por dados
firketing Digital




GCestao de
INFLUEN-
CINADORES

que expandem a audiéncia de
marcas ao levar suas mensagens
para diferentes publicos.
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Camarote Nel ndio podia ficar de fora... Y
A
41 Vem N1 - @Rebecca & MC Mareinho
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NOS ULTIMOS
DOIS NNOS.

apontando que

RO WIRDO
ORLINE

Fonte: Adobe Future of Creativity
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sdo a base de uma
comunicac¢ao efetiva.

Potencializando parceiros e
parcerias ao longo da conversa.
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CAMPANHANAS
DELANGCGAMENTO

MARCA, NOVOS PRODUTOS E
EVENTOS

NCOES DE
EARNED MEDIA
GERACAOQ DE MiDIA
ESPONTANEA ATRAVES DE
BUZZ NAS REDES SOCIAIS,
CONTEUDOS VIRAIS OU
MIDIA NAO PAGA NOS
CANAIS TRADICIONAIS

CONTEUDOS DE
ENCAJAMENTO

CRIACAO E PRODUCAO DE
CONTEUDO PARA CONECTAR
AS HISTORIAS E CONVERSAS

DA MARCA EM SOCIAL
MIDIA, AMPLIFICANDO
ACOES FISICAS NO
AMBIENTE DIGITAL;

LAB Content
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CONECTAR

CURADORINA DE cgur:ﬁnos
NON

INFLUENCINA
GESTAO E CURADORIA DO

PLANEJANDO AS ACOES DA
MARCA E DIRECIONANDO AS
CONVERSAS DE CADA
INFLUENCERS PARA A
CONEXAO COM A ACAO

TIME DE INFLUENCIADORES el S

CONTEUDOS DE
OPORTUNIDADE

MONITORAMENTO DE
CONVERSAS EM SOCIAL
MEDIA PARA
OPORTUNIDADES D E
ENGAJAMENTO DAS MARCAS

NGCOES DECREM

DEFINICAO DE PUBLICO,
CONVERSA E FREQUENCIA
ATRAVES DOS DADOS QUE O
CLIENTE TEM DE SEU
PUBLICO ALVO

CONTEUDOS DE
ENDOMARKETING

CONVERSAS PARA 0 PUBLICO
INTERNO DO CLIENTE, EM
CANAIS DIGITAIS




clientes e cases

) || CIMED |[ ©8
Nestle '
é’@% « liquigds (“5 ’
bradesco OBOTICARIO




- Estratégia de Conteiido AON
- Estratégia de Influenciadores
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Por aqU|, ja usamos o humor para
uma super acao com OMO em prol
de doacdes para o

rianga
As conversas de marca atingiram mais de 13.400
milhdes de contas + de 30 Milhdes de impressoes
durante a campanha, um crescimento de 350%
2 milhoes e 300 mil plays em doacdes.

COM
C@ESSEMENINO



Como reiultadoao contetdo obtgve mais de
WG . 1 milhio de views

ﬂ[ [N AM[N EM MENOS DE 24H

com uma midia espontanea avaliada

em 1.3 milhao
Utilizando o humor na conversa criada
para a Liquigas, Jojo todynho foi o match LAam content
perfeito para quebrar o nicho '

da conversa da Stock Car
e amplificou a mensagem da Liquigas
em uma super acao

HOLDING

Jojo Todynho tem
experiéncia unica na
Stock Car Pro Series

Jojo Todynho 'estreia’ na

Stock Car e 'acelera’ em

Interlagos: 'Estou me

achando’ - Q

Jojo Todynho ‘estreia’ na Stock
car e se diverte: ‘Estou me

- Acao de influenciador

com foco em Earned media
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Para gerar experimentacao de um produto, o
match dos influenciadores foi tao forte quanto o
match das marcas.

Do conteldo até o PDV, eles guiaram a conversa
direcionando o publico a adquirir o produto certo

Wf\/ m OVERVIEW para ganhar o sampling da acao.
I veaena™ SAMPLING MC DONALD’S

Pubj;
5 500.000
7 DIAS DE PROMOGAO 300.000

18 a 24 de outubro 2021

DISTRIBUIDOS
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PRODUTOS PARTICIPANTES
TODAS MC OFERTAS

CLICA E SE JOGA!!

£ DE18A24DE OUTUBRO!




@® Estratégia de

midia e curadoria
de influenciadores

Cé6

FlEsl

“ONICHO E 0 PODER DA
INFLUENCIA

Nossa missao para o C6 Fest foi conectar o festival
ao seu publico através da curadoria de
influenciadores e potencializar a venda de
ingressos. Criando equilibrio entre nomes
consagrados e novos pouco conhecidos, no cenario
nacional.

A conversa era de nicho e combinada a uma midia
massiva, dobramos as vendas do festival, lotamos
as redes socias com os conteudos produzidos
pelos influenciadores e conquistamos uma
segunda edicao.




GOMPORTAMENTAS BE
GONSUMO £ INHUENGIA

Levamos o frango de padaria do domingo
para a semana toda

O social listening foi crucial para mapearmos o
comportamento de consumo que direcionou a

aa acao, tanto no formato de conteido quanto
70 na abertura de conversa da marca - das redes

sociais ao PDV.
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Curadoria de influenciadores.



- Estratégia de influenciadores

com foco em earned midia
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Vem conhecer quemfarao

#iCarnaBLZ -

comagente na Sapucai
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BELEZA NA WEB com sua entrada no Camarote N1 gerou em
seu primeiro ano 1.950.485,00 em Earned media e EM
MAIS DE 18.068.290 IMPACTO DA MARCA

Sabrina Sato como musa do Camarote e embaixadora da
marca potencializou a conversa e a conexao com o carnaval.

0 Squad de influenciadores construido para acao gerou mais
de 3 milhdes em impacto para a marca,




p nmEnlns . . Estratégia de conteido AON |
POTENCIALIZAND® | e
para o Camarote e Parceiros

JASSUNTO WAL FLADO DA SAPUGA
CVANDOD GARNAVAL PARA D MUNDD

+de 1.7 MILHOES
DE PERFIS
IMPACTADOS, e 41 L34
PR Value W Lcreivo Camivel
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QUER
FALAR SOBRE

conteudo

COM A CGENTE?

Estamos aqui para trocar com vocé.

daniela.ragasso@holdingclube.com.br

HOLDING
CLUBE

Acompanhe nossa #iHoldingTheCase

para ficar por dentro de tudo que rola por aqui.
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